Emprende con Redes Sociales

1. Que es una Red Social en Internet

* Breve explicacion de lo que es una Red Social en |
“Una red social es wuna estructura social comp
(organizaciones u otras entidades), las cual
varios tipo de relaciones, tales como amist
intercambios econdmicos, relaciones
conocimiento o prestigio " Wikipedia Una Red So

2. Evolucion de las Redes Sociales

¢ Las Redes Sociales en el dia a elo u s

“La penetracion en‘des sqciales esta alcahzando su madurez. Casi 8 de cada

10 internautas de ent y ilizan redes sociales.”

Red n Espaia

Facebook, Twitter, Tuenti, Google+, Pinterest ...
tidad de Usuarios, Visitas/Mes, tiempo pasado en la Red, usuario por sexo
y edad

* Resumen de la Evolucidn de las RRSS

¢Existe estancamiento en redes sociales?

¢Como evoluciona el resto de redes?

¢Para qué se utilizan las redes sociales?



4. La importancia de estar visible en las Redes Sociales

¢ El Nuevo Consumidor

* Marketing tradicional versus Marketing en la Web 2.0;

“Nadie sabe de todo. Todos sabemos algo. Todo el conocimiento reside en las
Redes” Paul Pierre Lévy socidlogo y filosofo

http://es.wikipedia.org/wiki/Pierre_L%C3%A9vy

5. Las Redes Sociales con la finalidad de crear munida

Una comunidad es una Red Social pero una Red
Para que una red social se pueda con

afinidades entre sus miembros, o seati stir un sentimiento
compartido.

de todas las comunicaciones de la empresa, desde el
romociones, hasta la atencion al cliente, etc.

Costes mas importantes:

e Recursos humanos
¢ Tecnologia
e Otros costes



6. Marca Personal

* ¢Qué es una marca personal?

Lo que nos hace unicos y destacables:

v

AN

* Aspectos basicos necesarios para crear u
La Web 2.0, como herramienta para cre
Razones por las que trabajar tu marca person

Lo que soy

Lo que hago

Lo que digo

Donde y con quien estoy

Como hacer una campafia exitosa de

Branding
Pasos a seguir para construir u
Personal
Interconectar tode los p
Personal

7. Casos de Exitos

onal




